Wirtschaftsforderer Felix Rapp: Kontakte pfle-
gen und Netzwerke schaffen ist ihm wichtig.

Seit Sie vor eineinhalb Jahren angetre-
ten sind, haben Sie mit Threm Team
vieles vorangetrieben. Was machen Sie
anders?

Felix Rapp: ,Wir befinden uns in einem Ver-
dnderungsprozess und sind dabei, die
Strukturen zu schaffen, um die WSG viel
starker als bisher zu einem Dienstleister fiir
die lokalen Unternehmen, Grindungswilli-
gen und die Stadt weiterzuentwickeln
und dabei sichtbarer zu werden. Kontakte
zu pflegen und Netzwerke zu schaffen, ist
dabei wichtig.“

Wie arbeiten Sie?

Felix Rapp: ,Zum einen unterstiitzen wir die
Fachamter der Stadt noch mehr dabei, stad-
tische Projekte und Mafinahmen so ziigig
wie moglich umzusetzen. Ebenso gehen wir
sehr aktiv auf Unternehmen zu. Immer geht
es darum, fur die Anliegen l6sungsorien-
tiert zu arbeiten. Auch wenn es dennoch
langer geht als erwartet, bleiben wir dran.
Zum anderen arbeiten wir eigenverantwort-
lich an der Umsetzung von Ideen und Kon-
zepten.“

Sindelfingen: Die Wirtschaftsforderung als moderne Dienstleisterin

Fur einen erfolgreichen Wirtschaftsstandort
und eine attraktive Innenstadt

Die Wirtschaftsforderung Sindelfingen GmbH (WSG) ist die zentrale An-
sprechpartnerin flir Investoren, Unternehmen, Griindende und Start-ups.
Zugleich ist die Starkung der Sindelfinger Innenstadt eines der ganz groRen
Themen der WSG. Wie sich die WSG begreift, welche Ziele sie hat und wie sie
sich in die Entwicklung des Standortes Sindelfingen mit einer attraktiven
Innenstadt einbringt, sprach die SZ/BZ mit WSG-Geschaftsfiihrer Felix Rapp.

Wie sehen Ihre derzeitigen Ergebnisse
aus und woran arbeiten Sie?

Felix Rapp: ,Das jingste Projekt, das wir
fordern, ist der 'IO-Automatenshop im
Stadtteil Hinterweil, der das Nahversor-
gungsangebot verbessert. Wir férdern die
Betreiber mit unserem Grinderférderpro-
gramm Start-up Planet Sindelfingen. Der
SINDELFINGEN-Schriftzug als Fotomotiv
ist eine kleine Sensation, um die Stadt nach
auflen sichtbarer zu machen. Zur weiteren
Belebung der Innenstadt und Aufwertung
der bestehenden Platze haben wir das Pro-
jekt ,Mobile Wasserspiele“ initiiert.

Wir betreiben intensiv das Leerstands-
management von Erdgeschossflachen. Wir
helfen dabei, Losungen fiir ansiedelungs-
willige Unternehmen zu finden. Dabei ge-
hen wir aktiv auf Unternehmen zu, um sie
fiir die Innenstadt zu gewinnen. Auch das
Finden eines Kioskbetreibers fur den
Mobilitatspunkt am Bahnhof geht auf die
WSG zuriick. Ein Projekt, um Leerstand zu
reduzieren, das wir eigenverantwortlich
umgesetzt haben und betreuen, ist der Pop-

up-Store.“

Haben Sie weitere Projekte, um den
Leerstand zu reduzieren?

Felix Rapp: ,Es mangelt uns nicht an Ideen,
wie ungenutzte Erdgeschossflichen durch
attraktive Nutzungen wieder mit Leben ge-
fullt und so das Stadtzentrum anziehender
und als 6ffentlicher Raum aufgewertet wer-
den kann. Dabei muss man auch neue We-
ge gehen. Ein solcher ist eine kleine Markt-
halle mit Gastronomie. Das Konzept wer-
den wir in Kiirze im Gemeinderat und der
Offentlichkeit vorstellen.

Und wie wird der Pop-up-Store ange-
nommen?

Felix Rapp: ,Sehr rege. Seit dem Start im No-
vember 2022 ist der Pop-up-Store nahezu
ausgebucht. Am 1. Juli ist die Holzmanu-
faktur Moralli eingezogen, um ihr Angebot
in der Innenstadt zu platzieren.“
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Sindelfingen von einer héheren Warte aus:

Wie verbinden Sie den Pop-up-Store
mit der Forderung von Griindenden?
Felix Rapp: ,Wir haben das Forderpro-
gramm 'Start-up Planet' auf innerstadti-
sche Flachen ausgeweitet, um die Grin-
dungsdynamik zu beschleunigen. Uns ist es
wichtig, dass Grindende aus moglichst vie-
len Branchen von der Foérderung profitie-
ren. Ziel und Ideal ist, dass daraus dauer-
haft erfolgreiche Geschéfte werden.“

Was tun Sie noch, um Griinder oder
bestehende Unternehmen in der In-
nenstadt anzusiedeln?

Felix Rapp: ,Wichtige Aufgaben sind fiir uns,
die Standortfaktoren zu bewerben. Dazu
gehoren neben dem Forderprogramm
'Start-up Planet' fur Grindungswillige unser
Forderprogramm fiir Eigentiimer und Miet-
interessenten mit finanziellen Anreizen zur

baulichen Aufwertung und Instandsetzung
bis zu temporaren Mietzuschiissen. Wir ver-
folgen verschiedene Ansétze und kommen
mit Interessierten gerne ins Gesprach. Als
Standortfaktoren erachten wir auch den
Sindelfinger Stadtgutschein. Er halt Kauf-
kraft in der Stadt - umso mehr mit den Zu-
satzguthaben-Aktionen, die von Stadt, WSG
und City-Marketing finanziert werden.“

Was tun Sie fiir die etablierten Unter-
nehmen?

Felix Rapp: ,Wir sind mit vielen Sindelfin-
ger Unternehmen in regelmiBigem, auch
personlichem Kontakt. Nur so konnen wir
ihre Bedirfnisse und Winsche verstehen
und unsere Unterstiitzung anbieten. Wich-
tig ist uns auch der Austausch der Unter-
nehmen untereinander. Kiirzlich fand das
Sindelfinger  Tourismus-Netzwerktreffen
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statt. Demnéchst findet unsere Veranstal-
tung Immobiliendialog tber zukunftsfihi-
ge Biirokonzepte statt. Spater in diesem
Jahr gibt es wieder den Sindelfinger Unter-
nehmertreff und zum ersten Mal loben wir
den 'Wirtschaftspreis der Stadt Sindelfin-
gen' aus. Dabei wollen wir die Leistungen
von jungen und von etablierten Unterneh-
men wirdigen.“

Welche sind die wichtigsten Aufgaben
fiir die Zukunft?
Felix Rapp: ,Vorrangiges Thema ist und
bleibt die Entwicklung der Innenstadt.
AuBerdem wollen wir das Projekt Hoch-
schule vorantreiben. Dazu miissen vorhan-
dene Potenziale engagiert und ideenreich
ausgeschopft werden. Daran arbeiten wir je-
den Tag - und sehr gerne.“

Karlheinz Reichert



